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Varteks objavio poslovne rezultate za prvi kvartal 2010. godine

Varaždin, 18.05.2010. – U prvom tromjesečju ove godine Varteks d.d. je poslovao s gubitkom u iznosu od 18,6 milijuna kuna na koji je utjecao nastavak negativnih trendova u hrvatskom gospodarstvu, koje se s pravim posljedicama krize suočilo znatno kasnije od gospodarstva zemalja zapadne Europe.

Negativni poslovni rezultat posljedica je smanjene potrošnje, pada prihoda i povećane nelikvidnosti na koje je, osim krize, utjecalo i uvođenje kriznog poreza te povećanje stope poreza na dodanu vrijednost tijekom 2009. godine. 

Varteks je u prva tri mjeseca ove godine ostvario ukupan prihod u iznosu od 71,8 milijuna kuna što predstavlja smanjenje od 24% u odnosu na prihode ostvarene u istom razdoblju prošle godine, dok su ostvareni ukupni rashodi iznosili 90,4 milijuna kuna. Na stranom tržištu ostvaren je izvoz u vrijednosti od 29,1 milijun kuna, a glavnina izvoza i dalje je u zemlje Europske unije. 

Varteks sve svoje aktivnosti i dalje usmjerava na stabilizaciju sustava i likvidne pozicije te sukladno planiranom povećanju postojećih ugovora postepeni rast u drugom dijelu godine u skladu s tržišnim okolnostima i gospodarskom krizom u kojoj posluje. I u 2010. godini nastavlja se s reorganizacijom sustava i provedbom kriznih mjera te provođenjem Integralnog plana poslovnog i financijskog restrukturiranja. Plan uključuje zatvaranje neprofitabilnih dijelova sustava, daljnje smanjenje većine operativnih troškova, stvaranje pretpostavki za zaustavljanje pada prihoda u drugom dijelu godine kroz reorganizaciju maloprodaje i asortimana ponude na domaćem tržištu te razvojne aktivnosti na tržištima zemalja regije. 

Sukladno Integralnom planu, strategija robnih marki imat će uporište u razvoju i jačanju vlastitih, ali i u selekciji i standardizaciji trgovačkih robnih marki u prodajnom portfelju. Isto tako, promjenom koncepta prodajnih jedinica, cilj je dodatno učvrstiti poziciju u segmentu poslovnog odijevanja, ali i kroz Levi's® "streetwear" prodajni program i to ne samo u Hrvatskoj već i kroz nastavak jačanja pozicije u regiji. Osim navedenih programa, razvojni projekti Varteksa uključuju i jačanje B2B programa koji je usmjeren na korporativne ugovore, ali i razvoj asortimana specijaliziranih za potrebe javne nabave, kao i izvozne projekte.

Taj su program krajem 2009. godine podržale sve poslovne banke koje prate Varteks.

Provedbom tih mjera stvaraju se preduvjeti za preživljavanje krize, a razvojnim projektima osigurava se temelj za rast ključnih pokazatelja poslovanja i profitabilno poslovanje u budućnosti. 

