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Objava za medije


Zagreb, 12 svibanj, 2008.

Stilisti napravili kompletni makeover poznatih zvijezda

Četiri dana istraživanja novih modnih trendova s vodećim modnim stilistima u Varteksu 

Zagreb, 12. svibanj, 2008. –  Od 7.5. do 10.05. održavali su  se eventi u sklopu promocije "Nov pogled na Varteks" na kojima su Romano Decker, Borut Mihalić i Viktor Drago  kreiraju novi izgled  Leone Paraminski, Ide Prester, Vanesse Radman i Nikoline Pišek. Makeoveri su se odvijaju u, za ovu prigodu osmišljenom modnom kutku, i prenosili na ekran instaliran ispred Varteksa. Na taj  način svi posjetitelji glavnog gradskog trga mogli su pratiti modna zbivanja.

Tri modna stilista kreirali su  izgled nekih od najbolje odjevenih djevojaka na našoj modnoj sceni. Prvi makeover bio je u srijedu 7.5. kada je stilist Romano Decker mijenjao izgled Leone Paraminski koja je ostala dosljedna svom luksuznom stilu pomoću Varteksovog branda Soaked in Luxury. U četvrtak 8.5. Borut Mihalić predvodio je makeover Ide Prester i predstavio najnovije trendove u prepoznatljivom Levi'sovom stilu inspiriranom aktualnim zbivanjima  u glazbi, umjetnosti, filmu i društvu općenito. U petak je bio  Viktor Drago koji je u Vanessi Radman pronašao inspiraciju za nove kombinacije kolekcije Di Caprio Woman koje naglašavaju izazovnu siluetu urbane žene. Posljednji dan makeovera, stilista Borut Mihalić  pokazao je uz pomoć Nikoline Pišek nonšalantnu eleganciju nove kolekcije Marc O'Polo. 

· Soaked in Luxury
Soaked in Luxury bazira se na ideji da luksuz nije nužno nešto skupo, nego ono čemu individualno pridajemo posebnu vrijednost. Kreatori branda zabavan i seksi pristup modi kombiniraju s kozmopolitskim duhom, bojama, maštovitim detaljima i tkaninama. Proizvode Soaked in Luxury obilježava i tradicionalna skandinavska kvaliteta po pristupačnim cijenama.

Romano Decker komentirao je Soaked in Luxury ovako:

“Soaked in Luxury brandu privukla me prvenstveno adaptibilnost pametno dizajniranih  komada. Primarno casual brand kvalitetom izrade i tkanina, te dizajnerskim rješenjima koja 

se oslanjaju na pret a porter kolekcije, nudi nebrojene mogućnosti kombiniranja i primjene. 
Tako npr. komadi odjeće, ovisno o tome kako se kombiniraju ili stiliziraju modnim dodacima u jednome trenutku mogu biti vrlo “mladi” i “ulični', veseli i razigrani, već u sljedećem “ozbiljni” i “poslovni” te na kraju dodavanjem profinjenog accessoirea postaju “večernji”  i “glamurozni”.

· Levi's®

Levi's( dokazuje da moda ne može opstati bez vanjskog utjecaja. Ona je živa, reflektira kulturna i socijalna zbivanja onog što se događa u glazbi, umjetnosti, filmu i na pločnicima društva u kojem živimo. Nova Levi's® kolekcija proljeće/ljeto 2008. igra se s dva estetska smjera ulične mode. Prvi se oslanja na utjecaje 1960ih – mršave siluete, jednobojne majice, pruge, naznake psihodelije u gornjim dijelovima odjeće. Drugi se oslanja na svježi pristup iz 1950ih, rock‘n’roll stil odijevanja – čiste siluete denima i prepoznatljivih modela košulja, naglašene kožnim jaknama, grafikama inspiriranim filmovima B produkcije.

Borut Mihalić rekao je o svojoj ulozi u make over-u:

«Svoju sam modnu karijeru započeo kao voditelj Midikennove škole za mankene.Surađivao sam pri organizaciji nekih od najzapaženijih revija u Hrvatskoj.Danas sam modni urednik časopisa Joy i član žirija u RTL-ovom reality showu Hrvatski top model by Tatjana Jurić.

Redoviti sam modni suradnik magazina Elle i Klik, au prvom hrvatskom koncept dućanu Victor radim kao kreativni direktor.

Redoviti sam suradnik Varteks-a, a ovaj make over mi je posebni izazov.»

· Di Caprio M&W

Modno proljeće Di Caprio Woman započeti će neizostavnim praktičnim balonerom linije Relaxed Atitude. Prirodna  tkanina izrađena iz pamuka i lana, te poliuretanski premaz daju ležerni, lagano pogužvani izgled. Uvijek novu inspiraciju i potrebu za promjenom Di Caprio Woman pronalazi ovo proljeće u linijama i modelima koji stvaraju izazovnu  siluetu. Na velika vrata vratile su se haljine od džerseja, lana, viskoze. Za posebne prigode pripremljene su atraktivne odjevne kombinacije od srebrne tkanine s maštovitim printovima. 

Di Caprio Man ove sezone donosi smeđu i bijelu kao vodeće kombinacije boja. U kolekciji se mogu pronaći i trendovski modeli odjeće, kao što su primjerice bermude od lana i pamuka.  

Viktor Drago izjavio je o Di Capriu:

„Moj prvi susret s brandom Di Caprio desio se kroz angažman na snimanju kampanje za jesen/zimu 2007. Snimanje je prošlo glatko, jer je Di Caprio zadovoljio sve potrebe u kreiranju total looka jedne kolekcije. Pretpostavljam da se tako osjeća i osoba koja nosi modele Di Caprio - na jednom  mjestu može pronaći sve za sebe, od poslovnog i elegantno klasičnog odijevanja, do ležernih varijanti za svaki dan. Meni je najveće zadovoljstvo kombiniranjem komada iz kolekcije stvoriti image kojim ostaje zatečen čak i tim dizajnera koji je radio na kolekciji. Upravo je to i recept dobrog stila - kombiniranjem naizgled bazičnih i osnovnih komada odjeće stvoriti individualan, osobni potpis. Moje je mišljenje da svaki komad odjeće svoju ljepotu postiže tek u kombinaciji sa energijom osobe koja ga nosi.“

· Marc O'Polo

Ovaj vrhunski brand casual odjeće u kolekciji proljeće/ljeto 2008. ostvario je daljni napredak u kvaliteti. Kolekciju karakteriziraju precizni krojevi, vrhunske tkanine i elegantne neutralne boje. Ključni outfit za žene je „mala crna haljina“ koja se pojavljuje u H-kroju, sa sofisticiranim detaljima oko vrata i rukava. Na prvi pogled, svaka odjevna kombinacija odaje dojam da u njeno slaganje nije uloženo puno napora, budući da uspješno spaja nonšalanciju i eleganciju. Upravo je taj spoj zaštitni znak ženske kolekcije. 

Muška kolekcija je jednostavna, urbana i savršena u svojoj konstrukciji. Ona poštuje zakonitosti muške mode, ali ih i krši kada god je to potrebno.
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